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Ziel Input Output Outcome Impact
Auftrag Umfeld- und Zielgruppen kennen Zielgruppen
gem. LV Bedurfnisanalysen, und nutzen die befahigt — setzen [f‘>
auch in Interaktion Angebote die Politiken
Sachmittel mit Zielgruppen _ erfolgreich um
Bedurfnisse der
Personal Zielgruppenspezi- Zielgruppen i
fischg Arﬁlgebofe und sind abgedeckt Nachfrage attestiert -
o Finanzen Massnahmen zur dem Angebot > 0
SO Vernetzung der Zielgruppen grossen Nutzen S S
N Inputs des Akteure und Aufbau bauen Wissen und 5o
3 5 ARE und von Kooperationen Kompetenzen auf Forschungsszene 0w o
€O des SECO und wenden sie an liefert Impulse fir [f‘> % g
2 2 Massnahmen zum : : die Politiken - S
o S Inputs des c Generieren, Wissensbasis fihrt o >
f, E vom [J; _% Aufbe.reiten' > zu kongruenter'l.Jm- [> f_g DO_
05 .SECO _c% Verbreiten von setzung der Politiken %%
oD eingesetz- o i ke
23 tengStrate- S Wissen Zielgruppen L <
0 = giegremi- Massnhahmen zum vernetzen sich 5
N N tms Aufbauen von Forschungsakteure N o
> Inputs aus Kompetenzen gsax o
S % anderen L vernetzen sich g =
S Inputs der Langerfristige SECO, ARE und o3
° Stake- Themenentwicklung kant. Fachstellen
holder messen regiosuisse
hohe strategische
Evaluation Bedeutung bei **
der Offentlichkeitsarbeit N Medien und N Offentlichkeit ist
(ﬁx?e%r?/aitrﬁ) zus. mit SECO, ARE L1 | Zielgruppen nehmen |L| | informiert und kennt [f‘>

Ktn, Regionen

die Politiken wahr

die Politiken
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