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Hintergrund

e Ziel der Biospharenreservate und Parke ist nachhaltigen
Regionalentwicklung mit Riicksicht auf Gesellschaft und Natur

e Labelprodukte sind ein Instrument fiir eine solche

multifunktionale Entwicklung “H{/‘\!’Z
— Forderung Wirtschaft {““"(\""“’;/'x
— Gestalten der Einflisse auf Biodiversitat und Landschaft 2 I
— Forderung der Lebensqualitat und Kultur (’ j?\

=» Synergiedenken ist Voraussetzung fur eine erfolgreiche
nachhaltige Entwicklung
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Entwicklung bei den landwirtschaftlichen
EE Produkten
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Wertschopfung durch Labelprodukte in der UBE
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Rahmenbedingungen fur Erfolg

e Professionelle und konstante Betreuung der Produzenten durch
Branchen-nahe externe Bezugspersonen mit Weitblick

e Suchen, finden und weiterentwickeln alternativer
Vertriebsstrukturen

e Professionelle Kommunikation, Marketing und Ausbildung
e Konstanter Diskurs Uber Labelinhalte sowie Uber neue Produkte

- Auf- und Ausbau eines regionalen Netzwerks aller Beteiligter
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Synergistische Effekte von EE Produkten

e Geben Geflhl von authentischen Erlebnissen und
verantwortungsvollem Handeln

e Oberflachen kdonnen fir touristische Werbung k
verwendet werden

e Mit Produktionskriterien konnen z.B. Naturschutz-
oder Nachhaltigkeitsgedanken aufgenommen werden

e Dienen als positive und konstruktive
Kommunikationsvehikel zu verschiedenen Akteuren

=» Konnen viele positive Entwicklungen auslésen
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Fazit

e |nnovationen mit Regionalprodukten kénnen relevante
regionalwirtschaftliche Effekte haben (These 4)

e Sie sind nur moglich mit einer langfristig begleitenden,
professionellen Unterstlitzung (These 1, 6), die ein breit
abgestitztes Netzwerk aufbaut (These 2, 4, 13)

e und weisen zahlreiche positive Effekte auf, die teilweise
gezielt gesteuert werden kénnen (These 7)
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En Gueta!
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Anhang
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Bruttowertschopfung

Direkter Umsatz Indirekter touristischer Umsatz

Vorleistungen & Einkommens-
Investitionen effekt
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Regionale Produkte

e Alternative food networks: ein neues Verhaltnis von Produzent
und Konsument erlaubt die soziale Konstruktion von
Bedeutungen und damit des Preises

e Herkunft alleine ist nicht ausreichend, es braucht eine neue
Qualitat, dazu professionelles Marketing, Kommunikation und
Vertrieb

e Zielist eine hohe Solidaritat und ein enges Geflecht zwischen
Unternehmungen und Kunden in der Region

e Das Vertrauen von Seiten des Kunden ist essentiell!
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Kraus et al. 2014
Z f Wirtschaftsgeographie 2-3

Geldflisse im BR Rhon (D)

Dachmarke Rhén Dachmarke Rhén
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