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Quelle: FRENZ M. and 
OUGHTON C. (2005) 
Innovation in the UK 
Regions and Devolved 
Administrations p. 33
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= Innovation Leaders
Source: Regional Innovation 
Scoreboard 2014
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Source: Creative commons: 
http://pixabay.com/en/central-switzerland-111276/
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Source: Creative commons: 
http://pixabay.com/en/central-switzerland-111276/
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Exemple 1 – 2006 – Projet EU-FP6

«Regional Innovation System for Central Switzerland»
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Exemple 1 – 2006 – Projet EU-FP6

«Regional Innovation System for Central Switzerland»
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Exemple 1 – 2006 – Projet EU-FP6

«Regional Innovation System for Central Switzerland»
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Exemple 1 – 2006 – Projet EU-FP6
«Regional Innovation System for Central Switzerland»



Folie 16, 24.09.2014

Exemple 1 – 2006 – Projet EU-FP6 

«Regional Innovation System for Central Switzerland»
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Exemple 2 – 2006 – Projet pilote NPR 

Nouvelle ère – Le rôle des hautes écoles spécialisées dans la 
NPR
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Exemple 2 – 2006 – Projet pilote NPR 

Nouvelle ère – Le rôle des hautes écoles spécialisées dans la NPR

«Le responsable de l’établissement mentionna le souhait 
des clients, ce qui a entraîné une innovation…»

«Il avait le pressentiment que cet Internet pouvait, un 
jour, devenir une grosse affaire.»

«Les réactions en provenance de l’étranger ont joué un 
rôle décisif ici: on y avait fait de très bonnes expériences 
avec ce produit.»

«Aujourd’hui, les participants se retrouvent 4 fois par année pour 
un échange d’informations. Des formes de collaboration ont 
également été mises en place entre les membres des associations.»

«Le facteur de réussite réside dans le fait que l’on a 
continué à réfléchir à partir d’une idée qui n’était pas 
particulièrement prometteuse au départ.»

«Il était en fin de compte très important d’avoir un 
environnement formé de gens motivés.»
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Exemple 3 – 2013 – Conférence des directeurs cantonaux

de l’économie de Suisse centrale: système de support Suisse 
centrale
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Exemple 4 – 2014 – Promotion économique Lucerne

La marque Lucerne
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Exemple 4 – 2014 – Promotion économique Lucerne

La marque Lucerne

Source: Held/Sevcik/Schürmann:
Kern Luzern; Wirtschaftsförderung Luzern (hrsg.)

«La région de Lucerne 
allie qualité de vie et joie 
de vivre avec une 
conscience de la 
tradition doublée d’une 
ouverture à ce qui est 
nouveau. Un travail 
fiable et précis est tout 
aussi important que la 
culture. … 
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Exemple 4 – 2014 – Promotion économique Lucerne

La marque Lucerne

… Tout ceci permet des 
produits forts, qu’ils 
soient de nature 
physique (industrie) ou 
proposés sous la forme 
de services (économie 
intellectuelle, tourisme, 
industrie culturelle). …

Source: Held/Sevcik/Schürmann:
Kern Luzern; Wirtschaftsförderung Luzern (hrsg.)
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Exemple 4 – 2014 – Promotion économique Lucerne

La marque Lucerne

… Lucerne est particulièrement 
attractive pour les entreprises 
et les produits, pour lesquels 
le prestige, la joie de vivre et 
le sens de la vie représentent 
des atouts importants, et ce, 
indépendamment du secteur 
économique ou des branches 
spécifiques. D’un point de vue 
économique, la marque 
Lucerne est synonyme de 
perfectionnement et de 
qualité. …

Source: Held/Sevcik/Schürmann:
Kern Luzern; Wirtschaftsförderung Luzern (hrsg.)
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Exemple 4 – 2014 – Promotion économique Lucerne

La marque Lucerne

… La Lucerne baroque 
fait partie de l’espace 
métropolitain zurichois et 
conserve en même 
temps son caractère rural 
et personnel. Lucerne se 
positionne comme un 
endroit où  des produits 
intéressants sont 
fortement valorisés de 
par leur «Luzernness.»

Source: Held/Sevcik/Schürmann:
Kern Luzern; Wirtschaftsförderung Luzern (hrsg.)
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Exemple 4 – 2014 – Promotion économique Lucerne

La marque Lucerne

Le caractère d’un lieu …

… influe sur la manière dont une région
innove
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LesRégions sont comme des organismes

vivants, complexes 

L’Innovation a besoin des PME, donc de la 

région

Gérer desSystèmes signifie intervenir
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