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(1) Grindelwald

Tourisme et agriculture,
une tradition bien enracinée a
Grindelwald
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(2) Projet «Agrifood & Tourismus»

Questions portant sur la nourriture et la cuisine en vacances

«En ce qui concerne la nourriture, quelle importance accordez-vous aux points suivants en
vacances?»
(1 = pas important/ 7 = tres important)

1. Bien manger

2. Produits régionaux (viande, fromage, léegumes, pain...) provenant d'un rayon de 50
km env.

3. Cuisine typique du terroir

4. Viande provenant de l'agriculture locale (dans un rayon de 50 km env.)

5. Possibilité de déguster les produits du terroir dans les magasins, les restaurants,
etc.

6. Aliments en magasin provenant majoritairement de la région (dans un rayon de 50
km env.)

7. Grand choix de fromages de la région au déjeuner (dans un rayon de 50 km env.)

8. Grand choix de produits carnés de la région au déjeuner (dans un rayon de 50 km
env.)

9. Cadeaux publicitaires: sélection de produits régionaux offerts (fromage, produits
carnés, etc.)

«Agrifood $00 Fromages; viande et autressproduitszalimentaires devraient aussi pouvoir étre

obtenus la ou je vis



(2) Projet «Agrifood & Tourismus»

Réponses données (hiver 32% / été 31%)

Involvierte
Cutes Essen auf lhren
. (o)
Kase, Fleisch, und H,f'gﬁ" Das Essen (Fleisch, > 64/) EU rOpe
anderer Lebensmittel: 09 E /7 63U Kise, Gemiise, Brot, ...)
Produkte sollten auchy | 6.18 sollte von der > 34% Asie et
an meinem Wohnort Landwirtschaft aus der .
erhiltlich sein Region kommen. .. PrOChe'Orlent
Cive Away aus \
Crindelwald/Engelberg \ : . : . - \
mit regionalen G E'f-:e t'.rp::i:_lrglhr:gmnale > DISpOSItlon d
Produkten (Kise, ' . 0
Fleisch, anderes) 5.80 payer: +22%

Ein Fruhstick mit
grosser Fleischauswahl
aus der Region (Distanz
ca. 50 km)

Das Fleisch in den
Restaurants sollte aus
der Region kammen
(Distanz ca. 50 km)
Ein Frithstiick mit Degustationsmaglichke

grosser Kaseauswahl iten von Produkten aus
aus der Region (Distanz der Region in Laden,
cd. 50 km) Restaurants, usw.
. Das Essen in den Laden
Winter sollte mehrheitlich aus
der Region kommen
(Distanz ca. 50 km)

— 0T T BT
n hiver =418 / n été = 605
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(2) Projet «Agrifood & Tourismus»

Conclusions pour la saison hivernale /

> La nature (p. ex. les montagnes, les glaciers) et |'offre de sports d'hiver sont les
principaux motifs qui poussent les voyageurs a se rendre dans des destinations
touristiques alpines.

> Un petit segment de touristes vient (aussi) en raison de I'offre culinaire
(spécialités régionales et restaurants).

> Pres de 2/3 des touristes sont des consommateurs (potentiels) tres intéressés par
les produits régionaux.

> |l est possible qu'une partie des visiteurs ne connaissent pas les spécialités
culinaires de destinations touristiques alpines telles que Grindelwald / la Suisse.

> D’une maniere générale, on constate une grande importance accordée aux
produits régionaux et une certaine disposition a payer davantage pour eux
(11%-22%).

> Il'y ala un potentiel a exploiter!
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(2) Projet «Agrifood & Tourismus»

RM = fidélisation
des hotes

Food-Grindelwald-
Communities
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(2) Projet «Agrifood & Tourismus»

Trasformation

de la viande

Région
Grindelwald/

Jungfrau

Responsable:
Buureverei-

nigung

«Agrifood & Tourismus Grindelwald» -

Projet «Agrifood & Tourismus Grindelwald»

p.

Plateforme

numeérique

Disponibilité
d'animaux de
boucherie dans
la région de la
Jungfrau
Responsable:

Eigerness

3

Produits

Premium

Lait et viande

Responsable:
Fleischzen-

trum

Responsable: Eigerness

4

Theme de la

bonne cuisine

«La beauté du
paysage dans

votre assiette»

Responsable:
Grindelwald

Tourismus
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Marketing

numérique

Fil thématique:

marketing
touristique
«bonne

cuisine»

Responsable:
Grindelwald

Tourismus

6

Distribution

des produits

Ex. lait de

I'Eiger:

* Magasins
EigernessE
En Suisse et
a l'étranger

Responsable:

Eigerness




(2) Projet «Agrifood & Tourismus»
Objectifs du projet

(1) Transformation de la viande
» Préserver la création de valeur dans la vallée (env. + 3 — 5 emplois)
» Produits carnés régionaux destinés a la gastronomie et au commerce de détail
» Au besoin: vente directe par les exploitations agricoles

> Prix plus élevés pour les animaux de boucherie de Grindelwald / de la région de la

Jungfrau
(2) Plateforme numérique

» Verification en ligne de la disponibilité d'animaux de boucherie dans la région de la

Jungfrau
» Diminution du travail pour le centre de transformation de la viande
(3) Produits Premium

» Obtenir des prix plus élevés sur le marché (= rentabilité du centre de transformation
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(2) Projet «Agrifood & Tourismus»
Objectifs du projet

(4) Theéme de la bonne cuisine

» Viser et attirer a Grindelwald le nouveau segment des passionnés de cuisine

(«foodies»)

» Perception qu'ont les touristes de Grindelwald - un haut lieu de la bonne cuisine

alpine
» Diffusion de produits régionaux : lait, fromage, spécialités carnées
» Fidéliser le nouveau segment de touristes de sorte qu'il revienne a Grindelwald
(5) Marketing numérique
» Theme «agriculture régionale — alimentation — bonne cuisine»
» Mettre en lien I'agriculture, la gastronomie, I'hotellerie et le commerce de détail

(6) Distribution des produits

waritodd < DIVETS.CANANK 81, PRINts de, vente 2, Eigerness - le,magasin, gastronomie, épicerie
fine (Manor, p. ex.), I'étranger



(3) Quel avenir en montagne?

«Agrifood & Tourismus Grindelwald» - Musée Alpin Suisse, Berne, 17 septembre 2020

13



(3) Quel avenir en montagne?

Mieux exploiter et protéger le potentiel local
» Tourisme et agriculture
» Cuisine et sante

» Qualité de I'environnement : paysages, eau, air

Tradition et innovation

» Diversité culinaire a partir de produits laitiers et carnés, herbes
aromatiques de montagne, céréales traditionnelles, etc.

» Mise en scene innovante de matieres premieres des Alpes

Concurrence et coopération
» Innover : introduire davantage de concurrence

» Collaborer sur le marché : le tout représente davantage que la somme des
différentes parties
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