Next Generation Lab —

% Design your future region!
@J Ein Rluck-Ein-Ausblick

Thomas Probst, regiosuisse

229
© formation-regiosuisse-Konferenz, 28. April 2021

Im Auftrag von Schweizerische Eidgenossensc haft ooofilg
5 3 'i"!:.'-. o -'.-“3'
Confédération suisse IR R
Confederazione Svizzera Ly e
Confederaziun svizra SR 3 % p
Staatssekretariat fiir Wirtschaft SECO Neue

Regionalpolitik




formation regiomuisse

Was beweqgt
junge Erwachsene
in den Regionen?

Wie kdnnen sie eine
lebenswerte Zukunft

mitgestalten?
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Wie kdnnen sie neue

Impulse fir die
Regionalentwicklung
setzen?
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Warum ein Next Generation Lab?
Drel Thesen

1. Zukunftsfahige Regionen brauchen eine engagierte Next
Generation.

2. Die Next Generation braucht Support flr ein gezieltes regionales
Engagement. Vor allem in den landlichen Raumen und
Berggebieten.

3. Eine neue Aufgabe flr die Regionalentwicklung. Die Next
Generation war bisher nicht auf dem Radar.
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Next Generation Lab 2020
Un essai de format co-créatif et virtuel

Motiver les jeunes adultes a s'impliquer dans le
developpement de leur région

O’ Développer et approfondir les idées concretes et les
solutions proposeées aux regions

Apporter un souffle d'air frais au developpement regional
grace a l'approche de l'innovation et de la co-création

B

Montrer comment le développement de projets peut se faire
indépendamment de la distance

,  Reéinjecter les enseignements dans le reseau de
développement régional

[E
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Next Generation Lab 2020
Un essai de format co-créatif et virtuel

2229
N

Matchmaking

Design sprint Deep dive

eAtelier virtuel 1 eAtelier virtuel 1
journée journée
eDéveloppement *Elaborer et

d’idées et de approfondir des idées

prototypes Etablir un plan de
eEvaluation du jury mise en ceuvre

*Examiner les options
de mise en ceuvre

*Mise en réseau avec

des partenaires
régionaux

Juin 2020 Aolt 2020 Automne 2020
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Design Thinking
Nutzer-zentrierte Losungen iterieren
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Virtuelle Co-creation
Videokonferenz + Online-Whiteboard + Coaching
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regiovuisse freiRaum: regionale Produkte - Fagiassees
direkt vermarktet
HERENS SOFT MOBILITY TOUR "
. Produzent |nnen|

Raum

Qﬂu Region
Aktuelle Angebote

freiRaum - regionale Produkte
direkt vermarktet ) Online Plattform

Angebote
Bestellungen

Einkaufen Bestellungen

Lieferung
abholen Angebote

Konsument*innen

Oberwallis - Selbstbewusst regiowuisse
in die Zukunft

Digitale Vereinsplattform fir gemeinsame Nutzung von Ressourcen
(inkl. Verteilung von Credits)

Eiinblinnawminn Diatfarm anhand ainas Qnarhiaraine
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Key partners Key activities Value propositions Customer relationships Customer segments Competitors
prop
»  Raumvermieter*in E";“g‘i‘re”;iglzggﬁtfﬂécr‘e Konsument*innen haben einen | Regelmassiger Austausch an Lokale Produzentin Zozﬂ:gtergl elegen
oStandort ) Bistro anbiet 9 einfachen und zentral Events , Hobby-Koch*innen Woch g ktg
o Verantwortlich/Verkaufer? Tlrtsafrf(;l?:ktlﬁ r?c? um einen gelegenen Zugang zu lokalen | ® Einkaufen und Treffen im Menschen mit Interesse an Ocvgrr;‘gggarkeit
A i [ H ” . . o
 Rilstonans Networkingraum und saisonalen Produkten und | /&< A CoopMigros
e [ [ . Aktue!le Infos auf . produzierten Produkten " okel. dre
-Be You Cafe Kg)tcgeventfryeganstalten Website/App/Lokalzeitung Ko ?’kt’re ter
-Eisenwerk mit den verflgbaren ontakt zu
-«Markt Thurgau» saisonalen und lokalen Produzenten
Kasernenareal (erst in ein Produkten -> Saisonale und | Wiederentdecken und erleben
paar Jahren) lokale Kiiche von lokaler und saisonaler
- Stift H8fli «Hofladen ide (wieder)entdecken Kiiche
Stadt» Website / Plattform
» Lokale Produzent*innen betreiben
o Produkte mit akiuellen Produkten, Produzent*innen konnen sich
Mitwirken im Kochk Rezepten und Infos zu den .
ch;gi;ilf’?n e Produpzenten mit neuen Kundengruppen
o Mogliche Partner PickUp Station von verblnc_len und ihre Produkte
-Produzenttinnen, welche am GemiiseAbos betreiben direkt vermarkten
Wochenmarkt in Frauenfeld -> zentralen Ort bieten, wo
sind Gemdise von )
-weitere Bauern aus der Produzent*Innen abgeholt Produzent*innen konnen sich
Region werden kann, um Logistik untereinander vernetzen und
» Logistik Partner zu vereinfachen neue Kooperationen entwickeln
Key resources Channels Other stakeholde

Standort

Raum wo der Verkauf/Bistro
betrieben werden kann
Verantwortliche™r,
Verkaufer*in

welche vor Ort prasent ist
Logistik, um Gemise an
den Laden/PickUp-Station
zu liefern

Plattform

Lokale Produkte

Social Media / App - Website
Frauenfeld lokal Zeitung
Pinwand / Offentliche Schwarze
Bretter

Mund-zu-Mund Propaganda
direkte Anfrage

Cost structure

Revenue streams

Réumlichkeiten
e  Personalaufwand
e Plattform
e  Marketing

» Lagerraumlichkeiten, Plattform-Design

e Bistroeinnahmen
o  Fixer Beitrag der Produzenten als Partner, da wir “Direktvermarktung” férdern wollen
e  Marge auf Produkte von Produzent*innen, die nicht Partner sind

e Beitrag fir Kochkursteilnehmer (~50-100), welche keine Produkte beitragen
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Goals: What do we want to achieve?

Partnership and roles: Who is involved?

Your team: Want to start later? Need further members?

Lokale und Saisonale Produkte stérken

Bewusstsein fiir nachhaltiges Einkaufen schaffen
Konsument*Innen und Produzent*Innnen wieder néher

zusammenbringen

® |ead: thd

® Partners (actively involved):
® Support (passively involved): RegioSuisse

Action / work steps Responsible / involved persons, Start date End date Required resources Result / product of this action
(short description) organizations (month/year) | (month/year) | (time, finance, other)
Ausarbeitung Konzept Lead 1/0 2/0 Zeit, Kontakte zu Konzept fur Prasentation bei mdglichen
} Finanzierung Produzent*innen Partnern
- Marketingkanéle
- Anforderungen an Raumlichkeiten
- Funktion der Online-Plattform
Anfrage Produzent*innen Lead 3/0 4/0 Zeit, Kontakte zu Produzent*innen, welche ein
Produzent*innen Grundangebot an Produkten liefern
und/oder mégliche Partner werden
Suchen von Raumlichkeiten -> mdgliche Lead 3/0 4/0 Zeit, Kontakte zu méglichen Standort
Partnerschaft Pertne_rn, Vt_ermleter von Mégliche Partnerschaft
Raumlichkeiten
Planen der Verkaufsflache / Bistro Lead, Produzent*innen, Partner 4/0 7/0 Standort muss klar sein, Exakter Plan der Lokalitat
Planen der Online-Plattform Unterstutzung durch
Architekturbiiro oder &hnliches
Realisieren der Verkaufsflache / Bistro Handwerkbetriebe, Lead, Partner 7/0 12/0 Finanzierung Fertige Lokalitat
Realisieren der Online-Plattform IT-Firma, Lead, Partner 7/0 12/0 Finanzierung Online-Plattform
KickOff-Event Lead, Produzent*innen, Partner 1/1 1/1 Angebot bekannt machen
- Kochkurs Kunden gewinnen
- Gastwirtschaft mit lokalen Produkten
Betrieb der Verkaufsflache mit einem Lead, Produzent*innen, Partner 1/1 - Angebot startet mit einem Grundangebot
Grundangebot
Durchfiihren Kochevents Partner 1/1 - Erste Kochkurse durchgefiihrt
Lancierung Onlineplattform Lead, Produzent*innen, Partner 1/1 - Onlineplattform wird benutzt
Ausbau des Angebotes Lead, Produzent*innen, Partner 711 - Grosseres Angebot an Produkten und

Events

Success factors: What is needed to make our action plan work?

Barriers: What are the biggest obstacles and risks for our action plan?

Motivierter Lead mit Energie und Zeit

Finanzierung

Gute Partner und Produkte Standort
Online Marketing
Which support do we need? How could regiosuisse help us?
e Kontakte zu Produzent*Innen und Partnern Networking

Finanzierung?
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Ein paar Fragen an...
Raphael Zingg, Team Frauenfeld

Junge Ideen fiir die Regio-
nalentwicklung
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Next Generation Lab 2020
Fazit

« Gelernt: Next Gen erreichen = grosser Aufwand

« Motiviert: Grosses Interesse und Engagement flr die eigene Region

« Vernetzt: Next Gen und Regionalmanager*innen

« Krelert: Regionsspezifische und bedurfnisbezogene Ideen

« Getestet: Virtuelle Co-creation als neues Format ftr Projektentwicklung
« Erkannt: Realisierung = Next Level: Koordination, Zeit, Finanzierung

 Spass!
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Mehr Infos / Plus d’informations

D

regiosuisse.ch/next-generation-lab-design-your-future

reqios.ch/projects/junge-ideen-fur-die-regionalentwicklung/

F

regiosuisse.ch/fr/next-generation-lab-design-your-future

reqios.ch/fr/projects/jeunesse-et-developpement-regional/

Thomas Probst

thomas.probst@regiosuisse.ch
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