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Das Projekt in Kurze

Kanton

Region

Beginn des Forderprojekts
Ende des Forderprojekts
Unterstiitzung Finanzierung

Projektkosten
Gesamtprojekt

NRP-Projekt

Projektaufbau & -umsetzung

Aufbau

— Aufbau einer Genossen-
schaft bestehend aus 10
Personen

— Eigenes Kapital von 70000
CHF

Umsetzung
— EU-Dossier umgesetzt

— Kontakt mit mdglichen Wie-
derverkaufern in Deutsch-
land

— Raumspray lanciert

— Weitere Produkte in Pipe-
line

— Zusammenarbeit mit ver-
schiedenen Akteuren

Bern
Oberaargau
Juli 2010
Ende 2012

Maximal 260°000 CHF (A-fond-perdu Beitrag; je 50% von Kanton
Bern und Bund)

365000 CHF

Suissessences — eine Genossenschaft bestehend aus Landwir-
ten — produziert im Oberaargau natiirliche Kosmetikrohstoffe und
stellt daraus Pflegeprodukte her.

Ziele des NRP-Projektes sind:

— Zulassung und Verkauf der Produkte im nahen Ausland (EU)

— Entwicklung von zwei neuen Produkten

— Etablieren der Produktelinie als Nischenprodukt auf dem Markt

— Aufrechterhalten von Landwirtschaftsbetrieben mit Hilfe des
Nischenproduktes

— Anbieten von Fihrungen ber Natur- und Kérperpflegepro-
dukte

— Die Idee zur Herstellung von &therischen Olen aus Schweizer
Krautern und deren Weiterverarbeitung zu Cremes wurde im
Jahr 2004 geboren. Daraus entstand eine Genossenschaft be-
stehend aus 9 Bauern und einer doktorierten Biologin, die sich
mit je 7°000 CHF an der Genossenschaft beteiligten.

— Fir die Weiterentwicklung des Produktsortiments sowie fiir die
Zulassung der Produkte in der EU fehlten die finanziellen Mit-
tel. So wurde beschlossen, NRP-Fordermittel zu beantragen.

— Fir die Eingabe des NRP-Projektes wurde ein Businessplan
erstellt.

— Von der Bevolkerung und von anderen Unternehmen und
Bauern aus der Region kommen grdsstenteils positive Riick-
meldungen zum Projekt. Die Férderung der Verwendung na-
turlicher Ressourcen ist Teil der Strategie des Kantons Bern.

— Das EU-Dossier wurde umgesetzt. Die Produkte von Suisses-
sences kdnnen nun auch in die EU exportiert werden

— Kontakte mit mdglichen Vertriebspartnern in Deutschland wur-
den geknupf

— Das Raumspray wurde lanciert.
— Weitere neue Produkte sind in der Pipeline

— Zusammenarbeit mit der Fachhochschule Wadenswil, Bike-
Tec, Ricola und regionalen Betrieben
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_ — Wie vorgesehen wurde das Produkt ,Raumspray* lanciert

— Ein neues Produkt wurde — Die urspringlich geplante Gesichtscreme erwies sich nicht als
lanciert markttaugliches Produkt. Aus diesem Grund wurde beim Beco

— Ein weiteres ist in der letz- eine Anderung des Projektes beantragt und gutgeheissen.
ten Phase der Produktent- — Die Produkte sind fur den Verkauf in der EU zugelassen
wicklung — Suissessences verfugt tber einen Online-Shop fur den Ver-

— Vertrieb tiber Online-Shop trieb der Produkte

_ — Suissenssences verkaufte im Jahr 2010 Produkte im Wert

von rund 400°000 CHF. Rund 75% davon in die EU und nach
Fernost.

— Ahnliche und wachsende Werte werden fiir die kommenden
Schweiz;
25.00% Jahre erwartet.

— Fir eine weitere Steigerung des Absatzes in der EU muss zu-
Resichy néchst ein neuer Wiederverkaufer in Deutschland gefunden

Welt; werden.
75.00%

— Es konnte ein Grossauftrag von einer internationalen Hotel-
kette akquiriert werden. Die aktuellen Produktionskapazitaten
reichen allerdings dafur noch nicht aus, und missen in Zu-
kunft weiter ausgebaut werden.

Im Rahmen des NRP-Projektes ist kein neues Unternehmen ent-
standen. Es gibt jedoch vereinzelt andere Landwirtschaftsbe-

Bl e e triebe in der Region, die ihre Produktion von Nahrungsmitteln

mensgriindungen bekannt. ﬁgLKrauter umstellen und so die Wertschopfung erhéhen kon-

Direktes Umsatzvolumen Suissessences

— Suissessences generiert ei- Suissessences generiert mit dem Verkauf der Produkte insge-
nen Umsatz von 400000 samt einen Umsatz von rund 400°000 CHF.
CHF pro Jahr. Durch die im Rahmen des NRP-Projektes neu lancierten Pro-
— Rund 50°000 CHF durch dukte wurde Umsatz von rund 50°‘000 CHF erzielt.
die neue entwickelten Pro- Direktes Umsatzvolumen Ubrige Ausgaben
dukte Die Durchfuihrung von Showdestillationen werden Schulklassen

und andere interessierte Gruppen in die Region gezogen. Diese
konsumieren allenfalls zusétzlich in der Region. Der Umfang die-
ser Ausgaben lasst sich jedoch nicht statistisch ermitteln.
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Arbeitsplatze

— 10 Genossenschafter mit
insgesamt 2.7 Vollzeitstel-
len

— 3 Angestellte mit gesamt-
haft ca. 1 Vollzeitstelle

— Durch den Bezug von Vor-

leistungen durch Suisses-
sences werden weitere Ar-

beitsplatze geschaffen bzw.

erhalten (ca. 1.4 Vollzeit-
stellen).

— Insgesamt fuhrt das NRP-
Projekt Suissessences zu
rund 2.4 neuen Vollzeitstel-
len in der Region

Wertschopfung

— Insgesamt fiihrt Suisses-
sences zu einer regionalen
Wertschépfung von rund
200000 CHF.

— Die Erweiterung des Ange-
bots und des Marktes von
Suissessences generiert in
der Region eine Wert-
schopfung von ca. 20°000
CHF.

Weitere Auswirkungen des
Projekts

— Weitere Auswirkungen fur
Bevolkerung und die Re-
gion

Direkter Beschéaftigungseffekt Suissessences
Suissessences besteht aus 10 Genossenschaftern, die zusatz-
lich 3 Personen (rund ein Vollzeitaquivalent) beschaftigen. Rund
ein Vollzeitaquivalent wurde dabei im Rahmen des NRP-Projek-
tes neu geschaffen.

Indirekter und induzierter Beschéaftigungseffekt

Uber den Bezug von Vorleistungen und den Konsum aus den
zusatzlichen Einkommen werden weitere Arbeitsplatze in der
Region geschaffen bzw. erhalten. Zu den Vorleistungen zéhlen
die Auftrage an die Grafiker, den Webmaster, den Abfiillungsbe-
trieb sowie die lokale Poststelle im Umfang von rund 70‘000
CHF jahrlich.

Mittels eines regionalen Beschaftigungsmultiplikators kann ein
Potenzial von rund 1.4 weiteren Vollzeitarbeitsstellen in der Re-
gion grob geschéatzt werden.

Gesamter Beschaftigungseffekt

Insgesamt sind im Projekt rund 2.4 neue Vollzeitstellen geschaf-
fen worden.

Regionale Wertschdpfung

Suissessences schopft momentan noch nicht das volle Potenzial
aus, da noch nicht alle Markte optimal erschlossen und die Pro-
duktionskapazitéaten noch eingeschrankt sind.

Suissessences kann aber grob geschatzt eine regionale Wert-
schépfung von rund 200°000 CHF generieren. Auf die neuen
Produkte und die Erweiterung des Absatzmarktes sind dabei
rund 20°000 CHF an Wertschopfung zurlick zu fiihren.

Tatigkeiten von Suissessences fuhrt zu weiteren Auswirkungen
in der Region

— Imagepflege fir die Landwirtschatft.

— Forderung von Innovation und des Genossenschaftsgedan-
kens in der Landwirtschaft

— Mitgestaltung des Landschaftsbildes durch Krauterfelder
— Zusammenarbeit mit Unternehmen aus der Region

Informationen zur durchgefiihrten Wirkungsmessung

Typ

Durchfiihrung
Projekttragerschaft
Einbezogene Personen:

Zeitrahmen

Begleitende Wirkungsmessung
Matthias Amacher / Ecoplan / amacher@ecoplan.ch
Genossenschaft Suissessences

Roland Friedli / Projektleiter Suissessences / info@suissessen-
ces.ch

Daniel Wuthrich / beco Berner Wirtschaft / Tourismus und Regio-
nalentwicklung TouReg, Mitglied der Geschéaftsleitung / da-
niel.wuethrich@vol.be.ch

Juni — September 2012
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