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PROJEKT-UNTERNEHMER-NETZWERK
(SEIT 2017)

MEHRALS 200 MITGLIEDER

16 BRANCHEN

UBER 200 ANLASSE

Prof. Dr. Walter Stahel

SEIT 1968 WISSEN AUFGEBAUT
WELTWEIT VERNETZT
UBER 100 PROJEKTE

: ENTWICKELT Prof. Dr. Bio Schmidt-Bleek
-UMGESETZT (1932-2019)

1. NG-PROJEKT 2017 ©

NACHHALTIGKEITSAUSSTELLUNG AM

MODULARER STANDARDISIERTER HOLZBAU (QUADRIN.SWISS)
- ENERGIE-AUTARK

- CHF 28.- HOLZPELLETS FUR 14 BETRIEBSTAGE

- UBER 300 BESUCHER PRO TAG

- 11 UNTERNEHMEN IN 10 WOCHEN
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NG-PROJEKTE
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ZELTERSATZ - LOFT 23

= 14 DISELGENERATORNEN WENIGER IN BETRIEB
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NG-PROJEKTE

FOLGEPROJEKTE AM WEF 2019-2025
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ZELTERSATZ - SAUDIA ARABIAVOR DEM
HOTEL PANOMRAMA

=> 2 DISELGENERATORNEN WENIGER IN BETRIEB
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NG-PROJEKTE

MITNEHMEN + TEILEN + BESTELLEN
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Es kommt anders,
wenn man denkt.
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Mensch als Schédling
Cradle to Grave

Mensch als Nutzling
Cradle to Cradle

next-
generations
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ZEIT
DOWNCYCLING KLASSISCHE
Als Recycling definiert, NACHHALTICKEITS-
aber tatsichlicher Quali-
tatsverlust bei Rohstoffe KONZEPTE
Negative Auswirkungen
REDUKTION werden minimiert
Verbrauch wird
stufenweise verringert Maximal erreichbare Situation
Kleinstmaoglicher negativer
FuBabdruck bei gleichzeitiger
Verringerung von Wachstum
cac
NGO
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[ CRADLE TO CRADLE
Innovative Lésungen [» 4
finden L Positive Auswirkungen werden
g durch Qualitats- und Leistungs-
o entwicklung vergrofert
WIEDERVER- L
WENDUNG w Maximal erreichbare Situation
Echtes Recycling = GréBer werdender positiver
in hoher Qualitat bdruck bei klim. iti n
Wachstum und verbesserter
Lebensqualitat
Durch Weiterent-
wicklung Qualitat
verbessern
g2 Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 24.8.23
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LINEAR ECONOMHY

RECYCLING
ECONOHY

www.vlaanderen-circulair.be
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CIRCULAR
ECONOHY
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Was sind eigentlich die R-Strategien in der Zirkuldren Wertschépfung?

(prosperkolleg.de)

Lebensdauer von

Produkt einsparen oder
Produkten oder Komponenten erhohen

kliiger nutzen & herstellen

Materialien sinnvoll

generations

wiederverwenden

RO R1 R2 R3 R4 RS Reggnu- ::_
Refuse Rethink Reduce Reuse Repair Refurbish
facture purpose

Uberfliissig- | | Uberdenken | [ Reduzieren Wieder- Reparieren | [ Aufarbeiten Wieder- Umfunktio-
machen von Design des verwenden & Warten und aufbereiten nieren
des und Einsatz | | Ressourcen- durch zum Aktualisieren | | alter Teile fur | | alter Teile fur
Produkts: von verbrauchs Dritte in Herstellen alter dieselbe andere
Produkten und erhéhen Original- des Original- Produkte Funktion Funktionen
oder die der Effizienz funktion zustands in neuen
Nutzung in Produktion Produkten
intensivieren oder
Nutzung

seine
Funktion
anders
bereitstellen

in neuen
Produkten

.

R8 R9
Recycle Recover

Verbrennen

von Abféllen

zur Energie-
nutzung

Recycling
von
Materialien
zur
stofflichen

Verwertung
in neuen
Produkten

Zirkulare Strategien im Produktlebenszyklus

rk; Quelle: Prosperkolleg nach Potting et al 2017, in: Kirchher et al. 2017
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CRADLE TO CRADLE (CTC) / Kreislaufwirtschaft /

= epeaswitzerland.com
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MULL o Produkt

Ein fﬁ(-_lrw http://www.konsument.at
intelligent A
produ zige ren https://www.youtube.com/watch?v=fP8PRA-OajU http://cradlelution.de/
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GESCHLOSSENE UND chHICE ERNEUERB AR
KONTINUIERLICHE KREISLAUFE o “ VERBRAUCHSSZENARIO
15:»5'— BIOLOGISCHE KREISLAUFE
VERBRAUCHSSZENARIO
KASKADE
; D GEBRAUCHSSZENARIO
& , m“h ekl o . % TECHNISCHE KREISLAUFE
5 und/oder bmlogbche Ao
\ h Entnahme | 5
)+ al
f { " i von %‘
w Rohstoffen g
& )
g = oo 8
z TECHNOSPHARE u
Alle Ressourcen, die wir der @ e
Biosphare entnehmen, sind oder direkte “-;G’h
entweder dahin Wiederver-  Ruckfihrung
ruckflhrbar oder wendung  in Biosphére
zirkulieren endlos in einer B /
menschlich geschaffenen ik .
Technosphare. Trennung -
1
i
1
Q i '
Cradle to Cradle
c2c | Cacvortrag & LAB Tour BIOSPHARE
NGO | 28.Juni2024 »
UND -FoRMEN
ri
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w Sg:‘e-rallons
stemldsungen anstelle von Einzellosungen

https://www.youtube.com/watch?v=h8s7MUjRTnM Beispiele:

- Gesamtes Haus / Quartier a
von der einzelnen Heizung

- Gesamtnutzen anstell
Einzelnutzen eines
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L™ Senerations
INSAM entlang der gesamten Wertschopfungskette

Systemldsungen zusammen erar|
Interdisziplindre Lésungen in
Schwarmorganisationen suche
- Rohstofflieferant

- Rohstoff-Veredler

- Logistiker

- Informatiker

- Kunden

- Behorden

- Produktions-

- Investor

next-
I 7 generations

MODULAR

(Baukastensystem) nach dem «Prinzip Lego»

www.quadrin.swiss
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A ”
A .
|9 CSTANDARDISIERT
-« L "n

http://iinas.org/gemis-de.html

https://www.youtube.com/watch?v=ZSjb_hfnTEk
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PARATUR-FAHIGKEIT

CYCLIERBARKEIT &

nischung von (Roh)-Stoffen
ng / Verschweissun

11
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VERPACKUNGS-EFFIZIENZ

www.dssmith.com

JGISTIK-EFFIZIENZ

AUSLASTUNG

KILOMETE

12
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next-
generations

d 2 <
NUTZUNGSRECHTE ~SHAR|N(* DIENSTLEISTUNGEN
ANSTELLE VON ECONOMY ANSTELLE VON
EIGENTUM = k N PRODUKTEN (EIGENTUM)
" VERKAUFEN
6’ BSP. LICHT
o ANSTELLE VON LAMPEN

al BSP. AMBIENTE
ANSTELLE VON MOBELN

https://www.youtube.com/watch?v=QX3M8Ka9vUA
https://www.hilti.ch/content/hilti/E3/CH/de/services/tool-services/elektrowerk:
Hilti Video: https://www.youtube.com/watch?v=URx;j0jP99fl

fl
ge- html
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next-
generations

¢ Definierte Materialien:

¢ Servicekonzept fiir kontinuierliche Kreislaufe
o Gesund fur Mensch und Umwelt . o
o “Product-as-a-Service"-Systeme
o Positive Materialauswahl

o Kein ,freivon"

“Riicknahme nach Gebrauch

-Nutzung statt Eigentum

-Rohstoffbanken

+Waschen statt Waschmaschine”

+Weicher Bodenbelag statt Teppich"

JFernsehen statt Fernseher" SeirabierinaUsts

Technische Nahrstoffe
.Mobilitat statt Automobil*

Cradle to Cradle
ca2c | C2CVortrag & LAB Tour
NGO 28.Juni 2024

Copy Right - Next-Generations.ch /O _Holstein - 18,00 2025
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DIGITALISIERUNG REMOTE B safons
+ SENSORIK

Fernwarten Gber das Internet
Dreistern

D)

https://www.smide.ch

Graphene Based Innovation

https://www.youtube.com/watch?v=dwAMbON5HIU https://oceanvolt.com/de/produkte/systeme/

https://www.hilti.group/content/hilti/CP/XX/de/services/tool-services/on-track/interview-active-tracking.html

27
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«DRILLINGE» DER ZUKUNFT "~

DIGITALISIERUNG RESSOURCENPRODUKTIVITAT — LOGISTIK
OKO-DESIGN / CTC

http://www.sendbote. i it

Gemeinsame Weiterentwicklung dieser drei Disziplinen und deren
gegenseitige Abhangigkeiten

Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 18.09.2025 28
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Anwendung EcoDesign

Rohstoffgewinnung Herstellung Logistik Nutzung End of Life
Footprint: Ca. 20 Liter Ol Anreise ans Mittelmeer  KVA
S - Dachtréager = 5% Wirme
21/100 km
= 2000 km
= 40 Liter OL

= 10 Ferien = 400 Liter Ol

Quelle: Zust AG

https://www.youtube.com/watch?v=sbV3yNit0g|&list=PLP48rqvz2alZNIZcONFuQuOWFvytk63B
1&index=2&t=0s
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ENKELINNENTAUGLICHKEITS-DESIGN-CHECK BY®© .
v A ., REGIONALE
"% #.. WERTSCHOPFUNG
MATERIAL-INPUT NULL VERPACKUNGS- ‘
SENKEN TOXISCHEN EFFIZIENZ MOBILE MODULARE
STOFFE LOSUNGEN +
: ERGANZUNG
ngL:E.II-CZii':-UNG ERHALTUNG LOGISTIK- VERMEIDUNG
BIOVERSIDAT EFFIZIENZ VON
MUDA
SYSTEMDENKEN LAaM;
EFFIZIENZ LICHTEFFIZIENZ SINNVOLLE
ARBEIT
MINIMIERUNG COOLES
GEMEINSAM ELEKTROSMOG DESIGN EINGLIEDERUNG
ENERGIE- NUTZUNGSRECHTE/
MODULAR — EFFIZIENZ DIENSTLEISTUNG SAISONAL +
C— REGIONAL
REPARATUR- _ " ))) DIGITALISIERUNG
STANDARDISIERT e ‘. + SESNORIK CUREIIENS
RECYCLIER- LOKALE . VERKNUPFUNG
\’\;glrzléﬁgl(?slow) @ BARKEIT KREISLAUFE / ' ECO-DESIGN +
ocradle. CTC DIGITALISIERUNG +
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M info@inos.swi D +41712247219
EINE INITIATIVE VON A S

Www.inos.swiss @ INOS C/0 ITEM-HSG CORPORATE

N

. T Sy
o E 3 I ] {.,"% SERVICES DUFOURSTRASSE 40A
i * Vete | o *nrp 9000 ST.GALLEN, SCHWEIZ
5; | el

INOS
INOS-PLATTFORM
“WIRTSCHAFTEN IN KREISLAUFEN?”

Olaf Holstein
Prasident Next Generations
info@next-generations.ch

09. Juni 2023
Glarner Innovationsapéro

Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 18.09.2025

Folgen Sie uns auf Linkedm.u

31
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A

USER JOURNEY DER INOS-PLATTFORM “INOS
“WIRTSCHAFTEN IN KREISLAUFEN” El;i%2E]

USER JOURNEY: SO PROFITIEREN SIE VON UNSEREM ANGEBOT

© Kick-off ,Informationsanlass*“(1-2h, freier Eintritt):

o Schulungen ,kompakt“ (zwei halbe Tage plus 1:1 gratis Coaching; Preis Fr. 60,- pro Halbtag fiir Administration und Verpflegung):

o Bis zu 24 Stunden 1:1 Coaching/Fachexpertise (Wert bis CHF 9'000.-)

o Unterstiitzung lberbetrieblicher Kooperationsprojekte bis zu max. Fr. 30°000,-

@ Tauschen Sie Erfahrungen aus und lernen Sie von Good Practices

Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 12.11.2024
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CLAUDE RIESER

CEO
FOOTWEAR & INSOLES

Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 18.09.2025

step zero
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step zero

16.09.2025
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INOS Projekt

* Projekt der Firmen Step Zero,
Heierling & Salomon

* 6 Monate von Projektstart bis
Funktionsmuster auf der Piste

* Aus 40 Einzelteilen wurden lediglich
noch 15

* Alle Materialien des Innenschuhs
sind biologisch abbaubar

16.09.2025

35

16.09.2025

S4LOMON

18
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175 Gramm
Mikroplastik pro
Jahr. Nur durch
Abrieb.

38
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Biologisch abbaubare
Aussensohle

* Innosuisse Projekt flr biologisch
abbaubares Material

* Kann auf bestehenden Anlagen verwendet
werden

* Erste Projekte umgesetzt und das nachste
Innosuisse Projekt eingereicht

16.09.2025

39

16.09.2025
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Natursport

e erdolbasiert

e toxischin der
Verarbeitung

* Verbrennungsabfall am
Ende des Lebenszyklus

16.09.2025

41

RSTTR —
biologisch
abbaubare
Klettergriffe

16.09.2025

42
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Step Zero AG

16.09.2025
step zero

s

16.09.2025
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" Uber Step Zero -
Wer wir sind

Step Zero unterstiitzt Unternehmen mit innovativen Materialien und
praktischen Lésungen bei der Umstellung auf Nachhaltigkeit &
Kreislaufwirtschaft.

* 4 Geschéftsbereiche: Retail, Footwear, Klettergriffe, Engineering \
« Eigenproduktion - ca. 30.000.000 Einlegesohlen pro Jahr

* Sitz in Flawil, Schweiz

* 14 - kopfiges Team

* Vor Uber 100 Jahren gegriindet, umstrukturiert & MBO in 2023

1l
Gegrlindet, um die Sohlen- und Schuhbranche nachhaltiger zu gestalten. ‘:
Aufbauend auf unseren Unternehmenswerten: : {
Effizienz, Lernfreude, Fairness und Verantwortung. E

Highlights

[ 150 9001 & 14001 zertifiziert
& «Eco Award Footwear 2025» der Performance Days

16.09.2025

45

ERT
Ein 100 jahriges Start-up
aus der Schweiz

1960 2023
Grindung Neu: Management Buy Launch
“Berner Verbandstoff Wattepad Out & kreislauffahige
Fabrik Emil Maller” Umbenennung Klettergriffe
Step Zero AG ‘

1934 1992

FLAWA Marke Launch Frischesohlen Launch

registriert biologisch

abbaubarer

- Schuhsohlen

16.09.2025

46
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Folie 45

CR1 Ich fande eine Slide cool mit den vier Business Units, die alle ein

Foto haben.
Claude Rieser; 2025-08-26T15:02:44.017

Folie 46

CR1 Ich finde diese Slide missen wir Uberarbeiten. Es ist zu viel

Information drauf, die nicht interessant ist.
Claude Rieser; 2025-08-26T15:01:56.813

LO1 0 [@Claude Rieser], ich habe den slide jetzt mit viel weniger info
aufgebaut, passt ds so flr dich? Soll ich RSSTR noch mit

aufnehmen flr 2025?
Laure Ooink; 2025-08-28T09:27:08.317

CR1 1 Ja, bitte RSTTR auch aufnehmen. "Launch circular climbing holds".

Auch mit Foto. Bitte nur freigestellte Fotos einfligen.
Claude Rieser; 2025-08-29T04:30:42.869
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Purpose

Wir transformieren
Industrien Richtung
Kreislaufwirtschaft

16.09.2025
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by _J
ENATURM RAUM' - “’[,” ke

natirlich gesunde Rdume

PATRICK
HANGARTNER

CEO
NATUR IM RAUM /
RAUMWERKE

Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 18.09.2025
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raumwerke manufaktur AG
Marke «Natur im Raum»

Verein «NaturraumLAB»

25
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raumwerke manufaktur AG

Tradition

Die raumwerke manufaktur AG hat eine iiber
100 Jahre alte Geschichte, wenn man auf die
erste Firma der urspriinglichen Griinder
zuriickgeht. Die drei Grundpfeiler des
heutigen Unternehmens sind drei kleine
Schreinereien, die unabhangig voneinander
als Einzelfirmen gegriindet wurden.

Philosophie

Die urspriingliche Idee aller Griinder ist im
Grunde immer noch dieselbe: Eine
zuverldssige Schreinerei, die fir
hochwertigen Innenausbau steht.

Innovation
Um gesunde Raume zu schaffen, arbeiten
wir mit Kork, karbonisiertem Holz, echtem
Moos, Pflanzen und noch vielen anderen
natlirlichen Materialien. Diese natlrlichen
Materialien verbessern nachweislich und
messbar Raumklima und Akustik. Damit
schaffen wir nachhaltige, behagliche,
erholsame Wohnraume und gesunde,
produktive Arbeitsraume. Digitale
Transformation hilft uns unsere Philosophie

effizent umzusetzen.

«wir produzieren»
Manufaktur (raumwerke)

Als traditionelles Unternehmen
fertigt die raumwerke manufaktur
AG indivuelle Kundenauftrage.

GEMEINSAM

Mit Partnern erschaffen wir
gesamtheitliche Projekte mit
Wohlfiihlcharakter unter
Berticksichtigung von
Nachhaltigkeit und
Gesundheit.

«wir planen»

Innenarchitektur (Natur im Raum)
Als innovative Marke
konzeptioniert «Naturim Raum»
Kundenprojekte mit natiirlichen
Materialien.

«unser Netzwerk»
Natur im Raum - die Marke

Mitunserem Netzwerk, bieten wir
Systemldsungen fiir gesunde Raume
an. Der 6ffentliche Verein Naturraum
Lab generiert Fachwissen.

26
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Marke «Natur im Raum»

...und wie wir bauen sollten.

53

Biophilic Design...

...ist ein Gestaltungsansatz und eine Methode der
Architektur, die sich auf die Verbindung von
Menschen und Natur in Gebauden und Umgebungen
konzentriert und die Mehrwerte aus dieser
Verbindung nut

zt.

T

nexts._ o i
ge!gera‘%ipn?;,‘,’

~

Die wichtigsten Aspekte von
Biophilic Design auf einen Blick

Naturverbundenheit und Natiirlichkeit
Schaffeneiner Verbindungmit der Natur durch gezielten Einsatz von natirlichen Materialien

Licht
NatirlichesLicht und der Blick in die Natur durch Fenster und gemdtliche Aussenrdume

organische Formen
Verwendungvon natlrlichen Formen und Musternin der Architektur

alle Sinne
Die Sinne mit natirlichen Gerlichen und Klangenansprechen

Zusatzliche Aspekte von Natur
im Raum auf einen Blick

gesundesRaumklima
Einbezugaller Aspekte (Akustik, Luftfeuchte etc.)fir ein gesundes Raumklima

Architektur-und Wohnpsychologie
Einbezugvon sozialem/gesellschaftlichem Nutzen(bspw. Verlangerung der
Konzentrationsfahigkeit, Reduktionvon Gesundheitskosten etc.)

27
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?1;\ 1] next-
4 generations

Wieso
entscheiden
sich
Unternehmen
flr

«Natur im
Raum»?

Raumklima und Nachhaltigkeit

Natirliche Materialien wie Moos tragen zu einer
besseren Akustik bei und kénnen die
Luftfeuchtigkeit regulieren.

Dies fordert nicht nur das allgemeine
Wohlbefinden, sondern férdert auch die
Gesundheit(bspw. weniger Grippefalle).

55

- ()] next-
~——1/| ¥ s generations

Wieso
entscheiden sich
Unternehmen
fur

«Natur im
Raum»?

Wohlfiihlatmosphére

Der Aufenthalt in der Natur versetzt uns

in eine angenehme Stimmung und beruhigt
uns. Dies gelingt uns auch in Innenrdumen,
wenn wir die Natur in die R&ume bringen.
Pflanzen und natirliche Materialien bringen
Wohlfiihlatmosphare.

56
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Wer sind wir

Der Verein Naturraum LAB,
gegrindet im Mai 2025,
ist ein Thurgauer Kompetenzzentrum
und eine Netzwerkplattform im Bereich
Biophilic Design und Raumpsychologie.

*Nzhere Infos finden Sie bald auf unserer Websits

befinder o itim Aufbiau,

Ziel

Wir mochten Grundlagenarbeit leisten und
damit die Gesellschaft sensibilisieren,
inspirieren und Denkanstdsse geben. Weiter
sollen Auswirkungen einer naturnahen
Gestaltung von Innenrdumen auf die
Gesundheit, das Wohlbefinden und die

Produktivitat des Menschen erlebbar werden.

Dazu wird auch Wissen ermittelt und geteilt.

Verein Naturraum LAB

Vorstandsmitglieder

Iris Henseler (e

Loranne Manetsch (I-Baume)
Markus Fisch (iv)
Thomas Utz (IDEEDST}

Patrick Hangartner |raumwerke AG)

vy

Besuchern ein
Erlebnis bieten

Rickmeldung und
Austausch anregen

Die Gesellschaft
sensibilisieren - insbesondere
das Umfeld der Schule

29
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Mit unserem Netzwerk und unseren Partnern bringen
wir auch lhre Wiinsche schnell und effizient zum Ziel:

Netzwerke / Organisationen NaturraumLAB - Firmen Anwender
Rent.Group
PH TG
Eifach Zame mache* novalink #::gz‘giune Hochschule
EXPERIENCE INNOVATION
@we
-RaAume I
2 AL CURAU _ Bunkt
fiir Technik und Gestaltung L O HE LT \\/ _/der macherort am bodensee
Fruga [Tec
enpick WildWail Vi
V.
Fachstelle «Natur und K v
Technik» (NaTech) & werke
Verein
NaturraumLAB

y

59

smarter
thurgau

Projektpartner / Pilotfirma fiir Digitale Transformation

Der Verein Smarter Thurgau setzt sich dafiir ein, dass der Thurgau auch in
Zukunft ein attraktiver Kanton bleibt, in dem man gerne wohnt, lebt und
arbeitet. Er sensibilisiert und mobilisiert innovative Kréfte, um die Chancen der
smarten Technologien gemeinsam zu nutzen.

Die digitale Transformation veréndert Gesellschaft, Wirtschaft und das soziale
Zusammenleben massgeblich. Der Verein will die Potentiale im besten Sinn fir
Menschen und Gemeinschaften nutzen, ohne die Risiken aus den Augen zu

verlieren.
Ab 2018

' rext-
§ génerations

Neue p
Regional-
politik

30
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INNOVATIONS-CHECK / «Das Patientenzimmer der Zukunft»
Wie eine Schreinerei mit Hilfe innovativer Technologie die Natur und
deren positive Effekte ins Gesundheitswesen bringt und
Heilungskosten senkt.

Oktober 21 bis April 22

INNOSUISSE ANTRAG /«Naturraum»
Das Ziel des angestrebten Innosuisse-Projekts ist die Entwicklung und

Implementierung eines Muster-Naturraums.

Januar 23 erste Einreichung
August 23 zweite Einreichung
September 23 Ablehnung Innosuisse

61

next-
generations

Inos-Coaching / Nachhaltigkeit und Kreislaufwirtschaft
Aktive Schweizer Unternehmungs-Netzwerk-Projektplattform,

welche "Enkel:innentaugliche" Geschaftsmodelle, Produkte und Events
zusammen entwickelt und umsetzt. "Eifach Zame mache"

Oktober 21 bis April 22

Kooperationen/Mietmodelle - Systembau - Vertical Farming
Zusammenarbeit mit grossen, internationalen Unternehmen um
gesunde, natirliche und nachhaltige Rdume fiir Mensch und Natur

national und international zu skalieren.
November24 1.gemeinsamer Auftritt am NG-Symposium
Frihling 25 Pop-up 5t Floor, Basel

Aktuell 25 Pop-up PH TG, Kreuzlingen

“inos
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Systemlasungen
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Wie setzen wir «Naturim Raum» Projekte um?

Mietmodelle Kreislaufwirtschaft

Rent.Group

63
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VEREIN & NRP-ANTRAG / Natiirliche, gesunde und nachhaltige Rdume
Grundlagenarbeit leisten, Wissen ermittelt und Mehrwerte erlebbar machen.
Dadurch die Gesellschaft Gber die Auswirkungen einer naturnahen Gestaltung
von Innenrdumen auf die Gesundheit, das Wohlbefinden und die Produktivitat
des Menschen sensibilisieren inspirieren.
Februar 24 bis Heute
'u;a‘,
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Amt fiir Volksschulen TG / Richtlinien

Fachberatung fir die neuen Richtlinien zu Schulhaus Neu- und Umbauten im
Thurgau.

Mai 25

Paddagogische Hochschule TG / Pop-up Raum
; Wir méchten mit einfachsten Mitteln einen bestehenden Raum umgestalten
und damit den Mehrwert sichtbar machen. Dies soll iber Veranstaltungen mit
Gemeinden, Schulleitern, Kantonalen Zustandigen usw. verbreitet werden.

September 25
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VERBINDEN SIE SICHMITUNS. @FRE®
PATRICK HANGARTNER A
CEO/HAUPTAKTIONAR I@-ﬂ&

+41627232274
PATRICK.HANGARTNER@RAUMWERKE.CH

i;| ) 6
NATUR IM RAUM® B LlJE‘r<E>

natiirlich gesunde Réume

16.09.2025
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KENNEN

Ehrenmitglied next-

generations

PRODUKTE VON HEUTE SIND

SACHEN DIE RESSOURCEN VON
MORGEN
MUSS MAN ZU PREISEN VON GESTERN
NUR DIE AUS DER REGION!

M CENRATONS

Wir sind hochstens Verwalter
und

nicht Eigentimer von
unserem Planeten!

Prof. Dr. Walter R. Stahel - Genf

product-life.org
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Symposium

Save the date!

8.NG-Symposium
Donnerstag, 23.10.25, 13.00-20.00 Uhr

Copy Right - Next-Generations.ch / O. Holstein - 18.09.2025 69
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¥ Oxabar 2026

Blickpunkt

Kompoto lanciert
nove Kompostiolette

7.NG-Symposium am
25 Oktober im dispo

Niday
Inder i in der Tollette 2u .
Erdle kompostiert. Bild: 2Vig/Kompotol

Nachrichten iber

Mitglieder
Kom poto] lanciert Winterthur - Kompotoi bringt eine neue ——
neue Komposttoilette auf den Markt. Sie anciert

e . Foudorpeogramm

Komposttoilette kombiniert die Holztoilette des ASCENT e Starteups

NEWSLETTER ABONNIEREN

next-
generations

A

KONTAKT - info@next-generations.ch
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