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Qui sommes-nous 
Le CENTRE DE COMPÉTENCES 

AGROALIMENTAIRES DU TESSIN (CCAT)

Comité directeur 
Comité directeur intersectoriel -  Organe stratégique :

• Sem Genini, Dir. UCT (Production), Président

• Nadia Fontana-Lupi, Dir. OTR Mendrisiotto et Basso Ceresio 
(Tourisme), Vice-présidente

• Daniele Fumagalli, Dir. Section agriculture (Institutions)

• Alex Farinelli, président STEA (Société tessinoise d'économie 
alpestre – Production)

• Enzo Lucibello, président de la DISTI (Distributeurs)

• Alessandro Pesce, journaliste GastroTicino (Restauration)

• Erich Jörg, directeur de la Société des maîtres bouchers et 
charcutiers (logistique) 

• Ivan Trezzini, directeur IVVT et Ticinowine (production et 
transformation)

• Linda Mazzoleni, directrice de l'hôtel Serpiano (hôtellerie)
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Équipe opérationnelle
• Sibilla Quadri, directrice, développement de projets

• Giovanna Spena, graphiste, gestion du site et des réseaux 
sociaux

• Anita Tomaszweska, gestion opérationnelle du projet cantines



Valoriser la production et la 
consommation des produits 
agroalimentaires tessinois à travers 5 
domaines d'intervention

A. Collaborer entre les secteurs

B. Accroître l'utilisation des produits locaux dans la 
restauration collective et sensibiliser à 
l'alimentation durable

C. Développer le réseau territorial – réseau des 
producteurs et promouvoir la production locale

D. Intensifier la collaboration avec le secteur 
touristique

E. Développer des projets de développement régional 
et soutenir les collaborations interdépartementales 
promues par la section agriculture.

Ce que nous 
faisons

NOTRE MANDAT

4



A. Collaborations 
intersectorielles -
secteur de la restauration

OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET RÉSULTATS
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Le Tessin à table / GastroTicino

Objectif

Valorisation des produits agroalimentaires dans la 
gastronomie

Activités principales et résultats

• 1 menu d'au moins 3 plats ou 4 assiettes dont 2 
principaux (60 % de produits tessinois ; 40 % de 
produits suisses)

• à la carte : 40 % de vins tessinois
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A. Collaborations 
intersectorielles –

secteur de la restauration
OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET 

RÉSULTATS



A. Collaborations 
intersectorielles –

secteur de la restauration
RÉSULTATS
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• Nombre de restaurants : environ 100

• Nombre de plats par an : 402 558

• Chiffre d'affaires annuel des produits locaux : environ 4 
millions de francs suisses, vins et boissons compris (vente 
annuelle de 64 704 bouteilles de vins tessinois).

• Principales catégories de produits : produits laitiers, 
charcuterie, farines, légumes, vin

• Communication : Réservé Magazine, GastroJournal, Tessiner 
Zeitung, Go Ticino, autres médias papier, radio, portails, sites, 
réseaux sociaux, guide Ticino a Tavola (14 000 exemplaires), 
storytelling, présentation des producteurs et des produits

• Promotion des produits : participation à des salons, 
expositions et événements, dégustations

• Répertoire des produits via un lien vers ticinoate.ch

• En collaboration avec GastroTicino/GastroFormazione, SSSAT 
et Polo Alimentare Trevano, présentation de Ticino a te aux 
futurs exploitants, directeurs d'hôtel, personnel d'accueil, 
cuisiniers (opportunités et avantages de l'utilisation de 
produits locaux)

Ticino a Tavola



A. Collaborations 
intersectorielles –

secteur hôtelier
OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET 

RÉSULTATS

Objectif

• Valorisation des produits agroalimentaires dans la 
gastronomie hôtelière (y compris Ticino a Tavola)

Activités principales et résultats

• Participation à différentes initiatives :
• Swiss Wine Tour (collaboration entre Ticino Turismo, les 

OTR, Ticinowine et CCAT)
• «Progetto Bottega» / «Automatici»

• Diffusion d'informations ponctuelles via la 
newsletter de l'association (excédent de produits, 
promotion d'activités spécifiques)

• Début de plusieurs collaborations :

ü Circolo degli Chef

ü Centre professionnel technique Trevano

ü SSSAT
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A. Collaborations 
intersectorielles –

secteur vitivinicole
OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET 

RÉSULTATS

Objectif

• Promouvoir un dialogue accru entre les secteurs de 
la production et de la gastronomie 

• Promouvoir la préférence pour les vins locaux 

• DOC à marque Ticino regio.garantie

Activités principales et résultats

• Swiss Wine Tour : 
• Organisation et gestion de journées thématiques, 

coordination et soutien aux promoteurs dans la création 
d'offres œnotouristiques, promotion sur place

• Implication de la restauration et de l'hôtellerie
• Recherche de solutions pour la poursuite du projet 

• Expérience-Agro

• Partage d'informations et de contenus
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B. Accroître l'utilisation des 
produits locaux dans la 
restauration collective (projet 
cantine)

OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET RÉSULTATS
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PROJET CANTINE
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B. Accroître l'utilisation 
des produits locaux 
dans la restauration 

collective



B. Accroître l'utilisation des 
produits locaux dans la 
restauration collective

RÉSULTATS
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Activités principales et résultats

• Conseil, analyse, aide à l'achat, coordination, 
optimisation logistique, recherche de marchandises, ...

• Nombre d'adhésions : 83 cantines avec 121 sections

• Nombre de repas annuels : 444 491

• Principaux produits locaux utilisés : légumes, fromages, 
féculents, viande 

• Chiffre d'affaires estimé généré : 668 623 CHF = 30 % 
du total des achats
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Activité en classe : les achats durables



PROJET CANTINE
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B. Accroître l'utilisation 
des produits locaux 
dans la restauration 

collective

Destinataires

• Communes

• Écoles

• Restauration collective

• Fournisseurs de produits 
agroalimentaires (grossistes)

Adhésions

30 : Association l'Orto, 
commune de Locarno, 
entreprise Barelli, Il dado 
vegetale, Banfi&amp;Co, 
commune de Collina d'Oro, Ul 
Mezzanin, commune de Castel S. 
Pietro, commune de Morbio 
Inferiore, Grünenfelder



PROJET CANTINE
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B. Accroître l'utilisation 
des produits locaux 
dans la restauration 

collective

Mesures complémentaires
COMMUNICATION, SENSIBILISATION ET FORMATION

COLLABORATION  

• Enquête et analyse des résultats

• Collaboration avec le Département de l'éducation, de la culture et du 
sport : attention accrue portée à l'offre locale dans les menus cantonaux

• Collaboration avec les enseignants : ateliers pour enseignants ; 
programme Éducation au développement durable (EDD) : choix des outils 
pédagogiques, mise à disposition de matériel didactique, activités en 
classe

• Initiatives Agenda ONU 2030 (boîte à outils)
• Présentations en classe : formation des gérants et des chefs 

• Collaboration avec le Centre de compétences pour les marchés publics : 
optimisation des processus d'appels d'offres publics 

• Mises à jour avec les fournisseurs
• Collaboration avec la section Collectivités locales / Communes
• Participation au projet intercantonal Cuisinons notre région

PLATEFORME COMMERCIALE ET LOGISTIQUE



Développement du réseau 
territorial TICINO A TE
(mise en réseau des producteurs)

Objectif

• Regrouper les producteurs locaux sur une seule 
plateforme

• Accroître la connaissance de l'offre

• Faciliter la recherche des produits

• Valoriser la production locale 

• Créer une base de données agroalimentaire

v Format virtuel : la  plateforme www.ticinoate.ch, IG, FB, 
youtube

v Format physique : boutiques et distributeurs 
automatiques sur le territoire

C. Développement du 
réseau local 
TICINO A TE

OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET 
RÉSULTATS
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http://www.ticinoate.ch/


A. Communication et 
collaborations 

intersectorielles
Rapport d'activité 2024
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674 mentions « J'aime
838 abonnés

2538 abonnés
74 000 visites

sites
Format virtuel :

• Nombre d'affiliés en augmentation : 242

• Information des consommateurs sur divers thèmes 
: disponibilité des produits, événements, récits sur 
la réalité agricole, les producteurs et les produits 

• Sensibilisation des consommateurs à la préférence 
pour les produits locaux. 

• Promotion auprès du grand public (campagne AE) : 
1 673 000 impressions, 532 000 vues,  15 600 clics

• Nombre total d'utilisateurs du site : 74 000 avec 
plus de 150 000 vues

• IG : environ 2 538  (+27 %)

• FB : environ 838 

• Échange étroit d'informations avec les producteurs

• Soutien aux secteurs en difficulté



RÉSEAU VIRTUEL 
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C. Développement du 
réseau territorial 

TICINO A TE

242 entreprises 
productrices dans 
le réseau



DÉCLINATION DU 
LOGO TOURISTIQUE
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Activités de communication 2024
CONCOURS

RÉSEAUX

POSTES SUR LES 
RÉSEAUX 
SOCIAUX
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Activités 
communication 2024

LA COLLABORATION AVEC 
RSI FOOD SE POURSUIT
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Activités de communication 2024
PRESSE 

QUELQUES EXEMPLES : COOP, RASSEGNA DEL MENDRISIOTTO, TICINO MANAGEMENT DONNA  
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Activités de communication 2024
MAILCHIMP  PRODUCTEURS ET 

CONSOMMATEURS
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Diffusion via les sites partenaires

• Great Wine Capitals
• Agrotourism Schweiz
• Gout.ch
• Agriticino.ch

Diffusion via les activités médiatiques CCAT 
ou partenaires

• Ticino Welcome
• Réservé Magazine
• Newsletter HotelleriesuisseTessin
• TI Management Donna
• Agricoltore Ticinese
• Tessiner Zeitung
• Ticino Weekend

• La Poste (vidéo) 
• Ticino Top Ten
• Go Ticino
• Cdt.ch 
• Laregione.ch
• Coopération
• Gastrojournal
• Summertimes
• Falò



Les boutiques 
Ticino à toi

RÉSEAU PHYSIQUE
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Format physique : 
boutiques et distributeurs 
automatiques dans la 
région

• Développement du 
concept et du 
graphisme, création de 
matériel de support 

• Nombre de demandes 
en augmentation : 16 
au total

• Développement de 
nouvelles 
collaborations

• Produits les plus 
vendus : fromages, 
miel, farines, boissons 
non alcoolisées

• Recettes provenant de 
la location d'étagères / 
concept graphique
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COINS DÉDIÉS, BOUTIQUES, DISTRIBUTEURS 
AUTOMATIQUES



Prix Cercle régional
2024

Pour son engagement dans la création de 
chaînes de valeur soutenant le développement 

durable dans les régions rurales et pour la 
promotion des produits régionaux 

(projets Ticino a te et Ticino a tavola) 
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Marque Ticino : label de qualité 
des produits tessinois

Promotion de la marque à travers les multiples 
activités du CCAT :

• Ticino a Tavola et Réservé

• Projet cantine

• Boutiques et distributeurs automatiques TICINO A 
TE

• Communication : (publi)éditoriaux, articles, 
interviews, réseaux sociaux

• Événements et salons

• Activité pédagogique « Achats durables »

C. Promouvoir la 
production locale

OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET 
RÉSULTATS
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Le Tessin, c'est Swisstainable 
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Co-création de nouveaux produits 
œnotouristiques 
(offres pour les touristes)

• Swiss Wine Tour Ticino 

• Poursuite de la collaboration avec Schweizer 
SüdOstbahn (30 000 articles vendus en 3 ans)

• Agriesperienze 

• Promenade œnogastronomique hors du canton – 
GustaTicino (juin 2026)

Promotion des produits
• Coins dédiés aux produits locaux dans les points 

d'information et dégustations

• Collaboration à des publications (par exemple 
#ticinomoments)

D. Intensifier la 
collaboration avec le 
secteur du tourisme

OBJECTIFS PRINCIPAUX, ACTIVITÉS ET 
RÉSULTATS
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Qu'est-ce que le Swiss Wine Tour ?

• Produit œnotouristique à l'échelle nationale

• Offres sélectionnées / concept de qualité

• Plateforme nationale commune : www.swisswinetour.com

Objectifs

• Promouvoir la Suisse en tant que destination 
œnotouristique au niveau national et international

• Regrouper les offres œnotouristiques de qualité

• Améliorer l'offre, la rendre facilement accessible et 
achetable, créer une valeur ajoutée régionale

• Participation à des mesures de promotion par tous les 
partenaires (Swiss Wine Promotion, Suisse Tourisme, 
organisations régionales, caves) et encouragement des 
collaborations intersectorielles

D. Intensifier la 
collaboration avec le 
secteur du tourisme

SWISS WINE TOUR 
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Swiss Wine Tour



GLOBAL BEST OF WINE TOUR – DOMAINE DE LA 
DURABILITÉ

NATIONAL BEST OF WINE TOUR – DOMAINE DE LA 
DURABILITÉ
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Expériences agricoles

Objectif

• Offrir des expériences simples et authentiques

• Valoriser le patrimoine culturel, paysager et 
culinaire du Tessin grâce à la collaboration avec 
Guide SI

• Faire connaître les réalités agricoles locales et 
diffuser une image réelle de l'agriculture 

• Promouvoir et vendre les produits 
agroalimentaires

• Faire découvrir des lieux particulièrement 
intéressants en dehors des circuits touristiques les 
plus fréquentés

D. Intensifier la 
collaboration avec le 
secteur du tourisme

EXPERIENCES AGRICOLES
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LE BEAU ET LE BON DU TERRITOIRE
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Montrer la réalité 
agricole

Expériences Agricoles



UN PEU DU TESSIN DANS 
LES TRAINS DE LA SOB
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D. Intensifier la 
collaboration avec le 
secteur du tourisme



Gusta Ticino : la promenade œnogastronomique à travers 
les rues de Zurich
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À noter dans votre 
agenda : juin 2026



Ajouter un pied de page 38

Étape CCAT - Marque Tessin ragio.garantie

GUSTA TICINO 2024, ZURICH



Implication et/ou participation active à 
des projets de développement régional

A) Les ateliers du goût : 

Objectif : valoriser le produit final auprès du consommateur, 
lui faire comprendre les particularités de la production 
agroalimentaire tessinoise afin qu'il en apprécie mieux la 
valeur.

CCAT : rôle de promoteur (étape relative aux bases), membre 
de la direction et impliqué activement dans la coordination 
et le développement des expériences « laboratoires du goût 
». 

B) Ortofuturo – Sous-projet plateforme 
commerciale/logistique

Objectif : étude détaillée pour une plateforme 
commerciale/logistique visant à optimiser la 
commercialisation des produits agroalimentaires tessinois.

CCAT : rôle de promoteur du sous-projet (étape relative aux 
bases). À partir de 2024, membre du comité de l'association. 

C) Tesori Generoso (communication)

Projets de 
développement 

régional (PSR)
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E. Projets de 
développement régional

Les Laboratoires du Goût &amp; Ortofuturo



Limites et défis
De nouvelles opportunités pour le CCAT ?
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Limites et défis : de nouvelles opportunités pour le CCAT ?
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LO
G

IS
TI

Q
U

E • Produits difficiles à 
trouver en petites 
quantités

• Plateformes 
logistiques et 
commerciales non 
autosuffisantes

• Producteurs trop 
petits pour fournir 
de grandes 
quantités

PO
LI

TI
Q

U
E/

IN
ST

IT
U

TI
O

N
N

EL • Stratégie politique 
cantonale (LCPubb, 
vision 
interdépartementale 
cohérente)

• Politique agricole vs 
réalité locale

FI
N

AN
CI

ER • Budget limité et 
dépendant de la 
situation 
financière du 
canton CU

LT
U

RE
L •Incohérence des 

consommateurs
•Prix des produits 

importés
•Tourisme d'achat
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Conclusions

La CCAT s’engage, par le biais d’initiatives ciblées et 
de collaborations, à valoriser le travail des 
entreprises manufacturières de la région du Tessin, 
afin que le grand public et les institutions puissent 
découvrir, choisir et apprécier de plus en plus les 
produits locaux, en promouvant des décisions 
éclairées en faveur d’une économie vertueuse et 
durable.
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Merci

info@ccat.ch
ticinoate.ch, ccat.ch
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Liens utiles
www.ticinoate.ch
www.marchioticino.ch
www.swisswinetour.ch 
www.agriesperienze.ch

Suivez-nous sur les 
réseaux sociaux 
@ticinoate

http://www.ticinoate.ch/
http://www.marchioticino.ch/
http://www.swisswinetour.ch/
http://www.agriesperienze.ch/


Discussion
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